
TESTE POUR VOUS • 13,8 millions de Français vivent
en solo. Tout est bon pour les séduire

Le marketing drague
les célibataires
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A
ssise sur une chaise, j'at-
tends, les mains sagement
posées surles genoux, que
quelqu'un vienne m'abor-

der. Accrochés à mon siège, des bal-
lons en forme de cœur s'élancent
vers le ciel. Etrange impression
d'être la passagère involontaire
d'une grosse montgolfière rosé
bonbon improvisée. Envol vers
l'amour? Pour l'instant, personne
ne vient faire décoller mon cœur, ir-
rémédiablement englué au sol.

11 faut dire que le stand Meetic,
premier site de rencontres amou-
reuses en Europe, semble pour
l'instant déserté par la gent mascu-
line. Le salon Céliberté*, véritable
marché du célibataire, n'est-il pas le
lieu de rencontre idéal pour les
âmes privées de moitié?

« Ça vient de commencer mais
les hommes vont arriver, tempère-
t-on chez Meetic. De toutes façons,
sur 1,5 millions d'adhérents fran-
çais, nous avons 7 hommes pour
trois femmes. » Organisation des
quizz de l'amour avec cadeaux à la
clé, inscriptions au site, rencontres
organisées : ici, tout a été pensé
pour attirer les 13,8 millions de so-
îos qui peuplent la France.

A l'image d'un Salon qui rivalise
d'imagination pour contenter
l'étrange race des célibataires. Car
cet être humain du troisième type
semble avoir un comportement
bien à lui, qui l'éloignerait instincti-
vement du mode dévie du couple. A
en croire les organisateurs, le solo
d'aujourd'hui réside en ville, dans
peu d'espace (En même temps, que
faire d'un 150 m2 quand on vit
seul ? ). Apparemment flémard, il
cuisine peu et utilise plus facilement
les services àdomicile : Je faisçamoi?
Autre enseignement, le célibataire
dormirait moins que la moyenne
(insomnie d'un cœur désespéré par
le manque d'amour? )

Résultat, certains exposants y

vont de leurs trouvailles pour ré-
pondre à des besoins que les mal-
heureux solitaires n'auraient même
pas soupçonnés. Certes, le solo
mange, dort et se déplace. Mais est-
ce une raisonpourluiproposermo-
tos, meubles et autres bonbons aci-
dulés qui jalonnent le Salon?

Heureusement, d'autres idées

Après tout,
marketing ou pas,
rien n'empêche
de donner un coup
de pouce au destin

sont plus heureuses. Attirée par une
petite bague design, je m'approche
timidement du stand pour chaus-
ser l'objet. Déjà portée par 6.000
personnes, la « nozatoo » permet
aux individus en quête de dialogue
de se reconnaître. Mais comment

faire comprendre à mes interlocu-
teurs que mon bijou est synonyme
d'ouverture sur le monde extérieur?
« En portant la bague, les gens chan-
gent souvent de comportement,
précise Camille Morille, la concep-
trice. Du coup, ils se font plus facile-
ment aborder. »

Car le véritable secret du futur-
ex-célibataire semble être la « open
attitude». Le maître mot? E-to-ffer
ses connaissances. Par exemple
grâce au site internet Miamiz, qui
propose de rencontrer les amis de
ses amis en créant une grande
chaîne de la camaraderie. Les « céli-
battants » peuvent fréquenter les
speed-dating, fameuses rencontres
éclairs autour d'un verre. Ou partir
avec l'agence de voyages Cpour-
nous, qui organise des périples à
thème pour les cœurs solitaires.
Après tout, marketing ou pas, rien
n'empêche de donner un coup de
pouce au destin.

Anne-Noémie Dorion
* Jusqu'à demain,
Espace Champerret, Paris 1T
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